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Sobre este manual

La elaboracion de este documento surge como necesi- A este manual se adjunta un dispositivo de ala-
dad de normalizacion y unificacion de criterios que defi-  macenamiento externo que contiene los archivos
nan la identidad del Club Deportivo Tenerife. La ausencia  graficos mas importantes.

del cumplimiento de estas pautas puede llevar a la des-
virtuacion de nuestra imagen y, como consecuencia, a
una identidad confusa nada deseable.

No esta permitido manipular los archivos graficos
de la marca.

En el caso de otros archivos tipo plantilla, debe-
ran respetarse las normas y caracteristicas defini-
das en este manual.

Por tanto, aplicar sus indicaciones de forma correcta
y coherente en todos nuestros mensajes y puntos de
contacto garantiza una correcta comunicacion y difusion
ESte manual S publica de la imagen del Club. Para cualquier duda o necesidad al respecto po-

i | . PR dré ponerse en contacto con el departamento de
una herramleﬂta eSeﬂCIal Este documento debe ser una herramienta “viva” y pre- : g e
sente en todas las aplicaciones de la marca. Las direc- marketl_ng atraves del SEED elegtromco.
para mantener |a fuerza trices marcadas no pretenden restringir la creatividad en  Marketing@clubdeportivotenerife.es
nuestra imagen grafica, sino ser una guia para la comu-

de Huestra Ideﬂtldad \/iSUB.' nicacion de la esencia de nuestra entidad.
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ARQUITECTURA DE MARCA

ELEMENTOS BASICOS
DE IDENTIDAD

1 MARCA
Historia grafica de una marca
1.1 Escudo

1.1a Esquema de proporciones
y area de seguridad

1.1b Cromatismo corporativo

1.2 Logosimbolo

1.2a Tipografias corporativas.
Tipografia PRINCIPALES
y SECUNDARIAS

1.2b Versiones.
Esquemas estructurales
y area de seguridad
- Version VERTICAL 1
- Version VERTICAL 2
- Version HORIZONTAL

1.2c Escala de reducccion

1.2d Usos correctos e incorrectos

1.2e Reproduccioén sobre fondos y fotografias
1.2f Cobranding

1.2g Convivencia con claim

1.3 Elementos graficos
1.4 La marca escrita






Historia grafica de una marca
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EL ESCUDO
La Geometria de un Sentimiento

El emblema que representa al Club Deportivo Tenerife,
con su forma de cinco puntas tan identificadora
contiene elementos del escudo de Santa Cruz de
Tenerife y la bandera de Tenerife. Es una elemento
importantisimo que hay que cuidar, ya que identifica

y representa, incluso mas alla de lo deportivo.
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1.1 ESCUDO

1.1a

1.1b

Esquema de proporciones
y area de seguridad

En este esquema podemos observar las
proporciones utilizadas en la construccion
del escudo, asi como el area minima de
seguridad que debe respetarse a la hora de
colocarlo al lado de cualquier otro elemento
en la maguetacion.

Cromatismo Corporativo

Salvo el Pantone 286 que lo consideramos
como color corporativo primario, el resto
de los colores presentes en el escudo
configuran la gama de colores secundarios
de la marca.

] 2a

Area de seguridad

Pantone 179 C

CO M89 Y84 KO
R229 G62 B48

Pantone 299 C

C80 M15 YO KO
RO G161 B224

#e03c31 # 00a1e0
RAL 3018 100"// e o.‘\ RAL 5012
Pantone 7509 C C ) Pantone 382 C

C15 M37 Y67 K3
R216 G164 B98
# d6a461

RAL 1002

100%
D

Pantone 286 C

C100 M79 Y16 K3
RO G51 B161
#0033a0

RAL 5017

100%/ ‘

(]
L

100%

C33 MO Y100 KO
R195 G214 BO

# bed600

RAL 1016

Pantone 5395 C

o i

Se muestra la codificacion en el sistema Pantone, su equivalencia en los diferentes sistemas y los codigos cromaticos internacionales.

C100 M71 Y39 K95
R3 G32 B47

# 03202F

RAL 5020
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1.2 LOGOSIMBOLO

1.2a Tipografias Corporativas

Tipografias PRINCIPALES

Los caracteres “C, D, y T” presentes en el
escudo, estan realizados utilizando tipografias
sans serif, bold y de aspecto condensado
similar a la Arial Narrow.

En la estructuracion de la marca, la tipografia
Asap fue la fuente elegida dada la afinidad
formal entre los trazos curvos del escudo
y de la tipografia, asi como por su similitud
con la tipografia contenida en el escudo, mas
concretamente, con su aspecto condensado.

Para el claim se utilizara la fuente Neo Sans
en su estilo Medium ltalic.

Tipografias SECUNDARIAS

Como norma genérica y de cara a la elabo-
racion de textos en piezas graficas tanto digi-
tales como impresas, se utilizaran tipografias
sans o de palo seco, de tendencia conden-
sada como es el caso de la familia tipogréafica
Verdana que, en ofimatica esta disponible en
casi todos los sistemas operativos.

Por coherencia y para graficas con disefo
off/online se ha elegido su version PRO, mas
amplia en cuanto a estilos y que es capaz
de dar respuesta a las maquetaciones mas
complejas.

Arial Narrow Bold
ABCDFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Aa Asap Bold
ABCDFGHUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1"$%&/()=?¢j +C}

NEO SANS Medium Italic
ABCDFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1"$%&/()=?¢i +C}

Aa VERDANA PRO Regular
ABCDFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

1"$%8/()=?¢i +C}
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1.2b Versiones
Esquemas estructurales
y areas de seguridad

Version
VERTICAL 1

En los siguientes apartados se describen todas las versiones del
logosimbolo tanto a nivel compositivo como a nivel cromatico.
En un primer lugar se muestran los esquemas constructivos
donde se pautan sus proporciones y areas de seguridad, y a
continuacion podemos ver las diferentes versiones cromaticas.

La eleccion de cada una de ellas vendra dado por las dimen-
siones y orientacion del espacio de ubicacion, asi como por las
limitaciones en cuanto a tintas en su reproduccion.

Se usara de forma preferente la versién a color, cuya composi-
cion esta descrita en el apartado anterior. En el caso de que en
el uso de esta version la visualizacion y legibilidad se vean com-
prometidas, o que por cualquier otro motivo no pueda usarse, se
utilizara alguna de las otras versiones.

En el caso de la version en escala de grises, indicada para usar
en piezas impresas solo con negro, los porcentajes utilizados
son el 18%, 24%, 44%,68%, 84%, 86% y 93% de negro.

Esta composicion constituye la version principal de la marca y sera
de uso preferente en aplicaciones de marcada presencia institucional.

&g

CLUB DEPORTIVO TENERIFE

Esquema constructivo del logotipo

3a—2al-

a

——>5a

—t2a{— ‘
30a ‘

ASAP
Bold

Pantone . Negro . Blanco |:|
286 C 86% 100%

CLUB DEPORTIVO TENERIFE

CLUB DEPORTIVO TENERIFE
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Version
VERTICAL 2 .ot

bt

CLUB DEPORTIVO CLUB DEPORTIVO CLUB DEPORTIVO

TENERIFE TENERIFE TENERIFE

CLUB DEPORTIVO

TENERIFE

Version
H O R Z OIN T AL et es oo

A CLUB DEPORTIVO
sl TENERIFE

CLUB DEPORTIVO D CLUB DEPORTIVO

g"n 4 CLUBDEPORTIVO
é.% TENERIFE U TENERIFE %%\ TENERIFE

o
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1.2¢ Escala de reducccion

1.2d

Si bien los tamanos grandes no presentan
problemas, nos preocupa la legibilidad y co-
rrecta identificacion del escudo en los tama-
Alos mas pequenos. En ellos, mientras que la
tipografia es legible e identificable, no sucede
lo mismo con los pequefios elementos que
contiene el escudo en tamanos por debajo de
12 mm de alto. Por ello, y como norma de
prevencién, no podra utilizarse el escudo en
tamanos inferiores a esta dimension.

Usos correctos e incorrectos

1- Salvo en casos muy especiales como el
favicon, el simbolo no podra utilizarse en
solitario, ya que el texto es importante
para una correcta identificacion de la
marca.

N
1

No distorsionar ni alterar la composicion
del logotipo.

w
1

No deformar la marca.

4- No crear versiones cromaticas ni
estructurales distintas a las descritas
en este manual.

(4]
i

No utilizar tipografias diferentes.

»
1

No utilizar contorneos o perfilados,
ni ningun otro efecto o filtro.

12 mm

CLUB DEPORTIVO

TENERIFE

CLUB DEPORTIVO

TENERIFE

CLUB DEPORTIVO

@

TENERIFE

CLUB DEPORTIVO
TENERIFE

CLUB DEPORTIVO

TENERIFE
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1.2e Reproduccién sobre fondos y fotografias

Como podemos comprobar en estos ejemplos, el logosimbolo pierde legibilidad tanto sobre fondos
oscuros como sobre fondos con demasiado colorido. Por tanto, se aconsejan fondos claros que ga-
ranticen el suficiente contraste. En el caso de que no se pueda variar el fondo y la legibilidad se vea
comprometida, podra utilizarse la version en negativo o situarlo sobre cualquier elemento grafico que
sirva para mejorar su visualizacion.

CLUB DEPORTIVO
TENERIFE @

Estilo fotografico: Desde este manual, no limitamos el estilo fotografico mas alla de que cumplan
con una excelente calidad técnica ya que entendemos que es limitar la creatividad. y y T R e
Como hemos visto antes, no esta permitido anadir contornos en blanco o negro, asi como cualquier TE - TENERIFE
efecto o filtro digital.

En caso de duda al respecto, consultar al departamento de marketing del Club.

1.2f Cobranding

Es muy frecuente que la marca deba situarse al lado de otras marcas con las que tienen una
determinada relacion como pueden ser patrocinios o colaboraciones. En estos casos, éstas seran las
pautas a seguir:

BBBB

a) Mantener una proporcion similar. La marca institucional mantendra un tamano similar al
de las marcas con las que conviva y sera colocada tan a la izquierda como mayor sea su peso

en el evento. J@& CLUB DEPORTIVO
b

. o . =8 TENERIFE
b) En estos esquemas podemos ver las distancias minimas de separacion con las marcas

adyacentes en los dos casos de convivencia mas frecuentes. Se usara el modulo “N” para
estructurarlos y siendo el elemento separador, en el caso del binomio, un filete del grosor de
la letra “T” en el Pantone 286.

c) Mantener una apariencia similar. La marca se expresara con la misma apariencia que la

marca anexa. Esto quiere decir que se usaran las versiones y colores segun las condiciones de Q

reproduccion y la relacion o comportamiento de conjunto.
d) Recordar que la altura minima de la marca es de 12 mm.

LA CLUB DEPORTIVO
TENERIFE
o

AAA

14
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1.2g Convivencia con claim Composicion
HOFIZONTAL ..o oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo oo e e oo e oo eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeseseseeee

En los esquemas siguientes podemos
ver como estructurar la convivencia entre
las diferentes versiones de la marca y el
claim, y las caracteristicas de éste en
cuanto a tipografia, color, justificacion y
alineacion.

NEO SANS
Medium Italic

=] oo

Negro .
68%

Pantone
299 C

CLUB DEPORTIVO

Fundado
TENERIFE | en1922

CLUB DEPORTIVO Fundado

TENERIFE | 7522

Composicion
Vertical 1

RTIVO!

I T‘ TH%[\ E‘H% 1EE CLUB DEPORTIVO CLUB DEPORTIVO
(SET) TENERIF TENERIFE TENERIFE
4 Fundado Fundado

en 1922 en 1922

NEO SANS
Medium Italic

15
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Composicion
Vertical 2

NEO SANS
Medium Italic

CLUB DEPORTIVO
TENERIFE

Fundado en 1922

CLUB DEPORTIVO
TENERIFE

Neo Fundado en 1922

Asap Fundado en 1922

Composicion
Vertical 3

CLUB DEPORTIVO TENERIFE
Fundado en 1922

CLUB DEPORTIVO TENERIFE
Fundado en 1922

Pantone .
299 C

NEO SANS —_—
Medium Italic —

Negro .
68%

16
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1.4 LA MARCA ESCRITA

Podemos hablar del Club Deportivo Tenerife utilizando varias formas:

Club Deportivo Tenerife SAD
Denominacion que se utiliza en piezas de marcado caracter institucional.

Dentro de un cuerpo de texto, esta version de la marca se escribira siempre
con su inicial en mayuscula y el resto de letras en minuscula.

CD Tenerife

Es la formula mas comun que podemos encontrar tanto en prensa escrita
como en el entorno digital.

Se escribiran las iniciales siempre en mayusculas.

Es una férmula mas visual, ya que nadie dice CD Tenerife. Sin embargo, el
conjunto sintetiza muy bien el nombre completo a nivel conceptual.

El Tenerife

LLa version toponimica es la mas extendida, quizas por ser mas corto y rapido
de decir, simplifica al maximo la marca sin perder representatividad. Se usa
tanto de forma escrita como hablada.

EI TETE
..y asi se le llama desde el carino.

- Pautas generales

Tanto en titulares como en el resto de textos, la marca ira siempre en la misma
tipografia que el resto del texto donde va inmerso sin necesidad de cambiar de
estilo para resaltarlo, entrecomillarlo, etc.

La marca nunca debe partirse, por lo que en el caso de que el nombre completo
no cupiese en una linea, se forzaria el salto a la siguiente para no separar el nom-
bre.

Tampoco se aplicara un tratamiento de color diferente ni deberemos insertar el
logotipo en el texto.

UD ALMERIA

SD EIBAR
CD TENERIFE
UD LAS PALMAS
- REAL VALLADOL 4

El CD Tenerife se

La el CD Tenerifev
Pa pedirle suert
egunda Divy
de Candelaria

Manual de Identidad Corporativa - CLUB DEPORTIVO TENERIFE
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